Akademia Wychowania Fizycznego im. J. Kukuczki w Katowicach
Wydzial Zarzadzania Sportem i Turystyk

Kierunek studiow i poziom
ksztalcenia:

Zarzadzanie — 11 stopien Tryb studiow: S/N

Nazwa przedmiotu

ZARZADZANIE MARKETINGOWE W ORGANIZACJACH
SPORTOWYCH I TURYSTYCZNYCH

Nazwa grupy zajeé Grupa zaje¢ z zakresu specjalnosci

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki

Jezyk wyktadowy polski

Forma realizacji przedmiotu obligatoryjny | X | do wyboru \
Specjalno$é Zarzadzanie organizacjami sportowymi i turystycznymi

Rok studiéw drugi

Semestr czwarty

Liczba punktow ECTS dwa

Tytul/stopien naukowy, imi¢ i
nazwisko prowadzacego zajecia

dr Joanna Kantyka

Kierunkowe efekty
uczenia si¢ - symbole

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

WIEDZA

K_W01, K_W02 W1 | ma wiedze w zakresie roli i zadan marketingu w naukach o
zarzgdzaniu

K_W03, K_W06 W?2 | posiada wiedze dotyczacg marketingu w strukturze organizacyjnej
przedsiebiorstw

K_W01, K_W02, W3 | zna etapy procesu zarzadzania marketingiem w organizacjach

K_W14

UMIEJETNOSCI

K_U01, K_U04 Ul | potrafi zaprojektowac plan marketingowy, ktory stanowi podstawe
podejmowania i oceny wynikow decyzji w organizacji

K_U04, K_U09 U2 | potrafi opracowac strategie instrumentéw marketingowych

K_U04,K_U07 U3 | posiada zdolno$¢ formutowania wnioskow z uzyskanych danych
KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01, K_KO02 K1 | jest swiadomy, iz wiedza z zakresu zarzadzania marketingowego
wymaga ciaglej aktualizacji

K_KO03, K_K04, K_K05 | K2 | potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupach projektowych i
przyjmowac¢ w niej rozne role

K_ K04, K_K08, K_K09 | K3 | jest gotowy do samodzielnego projektowania planu
marketingowego

Tresci przedmiotu 1. Miejsce marketingu w naukach o zarzadzaniu.

2.

4-

-3. Przygotowanie schematow projektow oraz tematyki badan
marketingowych.
10.Cwiczenia w terenie w wybranych organizacjach sportowych (np.

fitness kluby, innowacyjne centra zdrowia i pigknej sylwetki, stadiony i
klubu sportowe) i turystycznych (hotele, restauracje, wydziaty ds.
turystyki w samorzadach).

11.-

12. Prezentacja projektéw oraz wynikéw badan marketingowych.

Wymagania wstepne i Pod

dodatkowe

stawy marketingu

Literatura obowigzkowa | 1.

Pomykalski A., Zarzqdzanie i planowanie marketingowe,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017.

2. Rosa G., Zarzgdzanie marketingowe, Wydawnictwo CH Back,
Warszawa 2012.
Literatura uzupetniajagca | 1. Knecht Z., Zarzqdzanie marketingiem, Wydawnictwo CH Back,



https://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Wydawnictwo-Naukowe-PWN,w,69500989
https://www.ksiegarnia.beck.pl/autorzy/zdzislaw-knecht

Warszawa 2008.

2. Kantyka J., Cieslikowski K., Organizacja i koncepcja marketingu w
przedsigbiorstwach rekreacyjnych na przyktadzie fitness klubow z
wojewodztwa Slgskiego, Czasopismo ,,Przedsiebiorczos¢ i
Zarzadzanie” Tom XIX, Zeszyt 9, czes$¢ I11., Warszawa 2018.

Planowane
formy/dziatania/ metody
dydaktyczne

Samodzielna praca studenta ukierunkowana przez wyktadowce z
wykorzystaniem dostepnej literatury przedmiotu; zastosowanie
interaktywnych technik nauczania; zestawy slajdow zawierajacych tezy do
poszczegdlnych tematéw. Metody praktyczne (¢wiczenia przedmiotowe),
metody stowne (wyktad, pogadanka), metody aktywizujace studentéw
(burza mozgow).

Sposdb zaliczenia

zaliczenie na ocene

Metody oceniania
osiaggnigcia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

Opracowanie w grupie zadanego zagadnienia — projektu, raportu z badan.

Kryteria oceniania
osiagniecia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

Szczegdlowe warunki uzyskania oceny oraz uzupetniajace elementy oceny
(obecnosc¢, aktywnos¢ itp.), prowadzacy zaliczenie podaje do wiadomosci
studentow na pierwszych zajeciach oraz na zajeciach poprzedzajacych
zaliczenie.

Praktyki zawodowe

nie dotyczy

STUDIA
STACJONARNE

Bilans punktow ECTS

udziat w ¢wiczeniach =26 h
zapoznanie si¢ z literaturg = Sh
przygotowanie do ¢wiczen = 8h
przygotowanie projektu = 8h
przygotowanie do zaliczenia = 8h
przeprowadzenie badan w terenie = 3h

taczna iloé¢ godzin = 58 godz.

w bezposrednim kontakcie z prowadzacym 50% godzin

liczba punktow ECTS = 2 pkt.

Minimalna ilo$¢ godzin naktadu pracy studenta 2 (pkt ECTS) x 26 godz. =
52 godz.

Forma oceny efektéw uczenia si¢

Efekty uczenia si¢

Forma oceny

Test Projekt Raport 7 badan

W1

W2

W3

Ul

u2

U3

K1

X | X | X | X]|X

K2

X | X | X|X]|X|X




K3




