Akademia Wychowania Fizycznego im. J. Kukuczki w Katowicach
Wydzial Zarzadzania Sportem i Turystyka

Kierunek studiow i poziom
ksztalcenia:

Zarzadzanie — | stopien Tryb studiow: S/N

Nazwa przedmiotu

MARKETING W SPORCIE

Nazwa grupy zajec

Grupa zaje¢ z zakresu specjalnosci

Profil ksztatcenia ogoblnoakademicki

Jezyk wyktadowy polski

Forma realizacji przedmiotu obligatoryjny | X | do wyboru
Specjalnos¢ Zarzadzanie sportem

Rok studiow drugi

Semestr trzeci

Liczba punktow ECTS trzy

Tytul/stopien naukowy, imie i dr Michat Kucharski

nazwisko prowadzacego zajecia

Kierunkowe efekty
uczenia sie - symbole

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

WIEDZA

K_W02 W1 | Student zna specyfike rynku sportowego i jej wptyw na dziatalnos¢
marketingowa
K_W07, K_W21 W2 | Student zna zasady opracowywania strategii dzialan
marketingowych w sporcie
K_W12, K_ W19 W3 | Student wymienia i opisuje dziatania marketingowe, jakie
mozna podejmowac na rynku sportowym
UMIEJETNOSCI
K_U04 Ul | Student potrafi przeprowadzi¢ analize marketingowg otoczenia
organizacji sportowej
K_U09 U2 | Student potrafi przeprowadzi¢ segmentacje na rynku sportowym
dostosowana do potrzeb poszczegolnych produktow sportowych
K_U03 U3 | Student potrafi wykorzysta¢ wiedze do projektowania dziatan
marketingowych w obszarze sportu
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_K15 K1 | Student postgpuje zgodnie z zasadami etyki podczas realizacji
zadan zwigzanych z przedmiotem, co powinno przetozy¢ si¢ na
etyczne postepowanie w zyciu zawodowym
K_K08, K_K11 K1 | Student jest §$wiadomy koniecznosci budowania relacji w ramach
dzialalno$ci marketingowej
K_KO08 K3 | Student wyraza wilasne zdanie i broni go przy uzyciu

merytorycznych argumentéw

Tresci przedmiotu

wn P

PN O~

Wyklady:
Wprowadzenie do przedmiotu.
Rynek sportowy i jego specyfika
Produkt na rynku sportowym. Marka podmiotu sportowego i jej
kreowanie
Podstawy marketingu w odniesieniu do marketingu sportowego.
Zarzadzanie marketingowe w sporcie
Analiza marketingowa w podmiotach sportowych
Zasady budowy planéw marketingowych w obszarze sportu
Wskazniki marketingowe jako narze¢dzie utatwiajgce ocene¢ dziatan
marketingowych.
Wskazniki marketingowe jako narze¢dzie utatwiajace oceng dziatan
marketingowych.




10. Segmentacja odbiorcéw produktow sportowych

11. Budowanie relacji z interesariuszami podmiotow sportowych

12. Podsumowanie najwazniejszych zagadnien zwigzanych ze
sponsoringiem

13. Zaliczenie przedmiotu.

Cwiczenia:

1. Przedstawienie i omowienie wytycznych zwigzanych z realizacja
zadan projektowych powigzanych tematycznie z tre$ciami
prezentowanymi na wyktadach.

2. Omawianie czgstkowych efektow realizowanych zadan projektowych.

3. Prezentacja i omOwienie ostatecznych efektow zadan projektowych.

Wymagania wstepne i
dodatkowe

Zaliczone przedmioty: Marketing i Podstawy Zarzadzania
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Planowane praca z tekstem, praca w grupie, dyskusja, wyktad, prezentacje
formy/dziatania/ metody | multimedialne, wystgpienia studentow przed grupa, analiza przypadkow
dydaktyczne

Sposob zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Metody oceniania
osiagnigcia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

praca z tekstem, praca w grupie, dyskusja, wyklad, prezentacje
multimedialne, wystgpienia studentow przed grupa, analiza przypadkoéw

Kryteria oceniania
osiagnigcia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

Zaliczenie ¢wiczen student uzyskuje, gdy udzieli ponad 50%
prawidlowych odpowiedzi w teScie oraz opracuje zadane zagadnienie —
projekt.

Oceny na zaliczenie ¢wiczen oraz egzaminu ustalane sg wedlug
nastepujacej skali:

a) bardzo dobry - 91% i wigcej odpowiedzi prawidtowych.

b) dobry plus - 81-90% odpowiedzi prawidlowych.




C) dobry - 71-80% odpowiedzi prawidtowych.

d) dostateczny plus -61-70% odpowiedzi prawidlowych.

e) dostateczny 50-60% odpowiedzi prawidtowych.

f) niedostateczny — mniej niz 50% odpowiedzi prawidtowych

Szczegotowe warunki uzyskania oceny oraz uzupetniajace elementy
oceny (obecnos¢, aktywnos¢ itp.), prowadzacy egzamin/zaliczenie podaje
do wiadomosci studentow na pierwszych zajeciach oraz na zajeciach
poprzedzajacych egzamin/zaliczenie

Praktyki zawodowe

nie dotyczy

STUDIA
STACJONARNE

Bilans punktow ECTS

udziat w wyktadach = 26h

udziat w ¢wiczeniach = 13h
przygotowanie do ¢wiczen = 9h
przygotowanie do kolokwium = 10h
realizacja zadan projektowych = 20h

laczna liczba godzin: 78 h

w bezposrednim kontakcie z prowadzacym 50% godzin

liczba punktéow ECTS = 3pkt.

Minimalna ilo$¢ godzin naktadu pracy studenta 3(pkt ECTS) x 26h = 78h

Forma oceny efektéw uczenia si¢

Forma oceny
ekt nezenia sie Test Projekt d)%ﬁlgcs:jz?]a Prezentacja

W1 X X
W2 X

W3 X

Ul X

U2 X

U3 X

K1 X

K2 X X
K3 X




