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Kierunek studiow i poziom
ksztalcenia:

Zarzadzanie — [ stopien Tryb studiow: S

Nazwa przedmiotu

KOMUNIKACJA MEDIALNA W SPORCIE,
TURYSTYCE | OCHRONIE ZDROWIA

Nazwa grupy przedmiotow 1i jej

Grupa zaje¢ z nauk spolecznych | GNS

symbol

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

Jezyk wyktadowy polski

Forma realizacji przedmiotu obligatoryjny | [ do wyboru | X
Specjalnosé wszystkie specjalnosci

Rok studiéw drugi

Semestr trzeci

Liczba punktow ECTS dwa

Tytul/stopien naukowy, imi¢ i
nazwisko prowadzacego zajecia

dr Krzysztof Cieslikowski

Kierunkowe efekty
uczenia si¢ - symbole

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

WIEDZA

K_WO09 W1

ma wiedzg o rodzajach wiezi spolecznych i o rzadzacych nimi
prawidtowosciach istotnych z punktu widzenia procesow
zarzadzania

K_WO05 W2

ma elementarng wiedze¢ o réznych rodzajach struktur spotecznych
1 instytucjach zycia spotecznego oraz zachodzacych miedzy nimi
relacjach

UMIEJETNOSCI

K_U02 Ul

posiada umiejetnosci obserwowania, wyszukiwania i
przetwarzania informacji na temat zjawisk spolecznych rozmaite;j
natury, przy uzyciu réoznych zrodet oraz interpretowania ich z
punktu widzenia probleméw zarzadzania

K_U03 U2

potrafi wykorzystywaé podstawowa wiedze teoretyczng z
zakresu zarzadzania oraz powigzanych z nig dyscyplin w celu
analizowania i interpretowania problemoéw gospodarczych

K_U09, K_U10 U3

posiada umiejetnos$ci analizy i prognozowania poziomu oraz
dynamiki wybranych wielkos$ci i miernikow osiagnigc¢
przedsiebiorstwa/instytucji

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_K02 K1

student rozumie, iz bez biezacej aktualizacji wiedzy jego wiedza
staje si¢ archaiczna i mato przydatna a w wielu przypadkach
moze by¢ szkodliwa

K_K04 K2

jest przygotowany do organizowania i kierowania pracg
zespolow (projektowych, zadaniowych itp.) 1 organizacji w
srodowisku pracy i poza nim

K_KO05 K3

jest przygotowany do aktywnego uczestnictwa w grupach,
organizacjach i instytucjach realizujacych dzialania gospodarcze
i zdolny do porozumiewania si¢ z osobami bedgcymi i nie
bedacymi specjalistami w danej dziedzinie

Tresci przedmiotu 1.

N

Komunikacja z wykorzystaniem wspotczesnych mediéw w procesie
zarzadzania organizacjg sportowg i turystyczng — podstawy
teoretyczne

Media funkcjonujace na rynku sportu i turystyki.

Zapoznanie si¢ z wiedza zwigzang z nowoczesng rolg mediow w




organizacjach sportowych.

4. Rola komunikacji medialnej w organizacji sportowe;j.

5. Przyswojenie metodyki pracy przedstawiciela medialnego podczas
imprez sportowych.

6. Internet —jego wspodtczesna sita i rola w budowaniu podstaw
wiedzy o sporcie i turystyce.

7. Content marketing w procesie komunikacji medialnej.

8. Gromadzenie i przetwarzanie informacji dotyczacych roli kultury
fizycznej, sportu i turystyki w rozwoju spoteczenstwa.

9. Rola mediow w kreowaniu postaw wobec sportu i turystyki.

10. Case study kampanii promocyjnych na rynkach sportowych i
turystycznych w Polsce i na §wiecie.

Wymagania wstepne i Podstawy marketngu

dodatkowe
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Planowane
formy/dziatania/ metody
dydaktyczne

wyktad, dyskusje, prezentacja multimedialna

Sposob zaliczenia

e praca semestralna w formie projektu multimedialnego (MS
Power Point lub inny, prezentacja flash’owa, zorganizowana
celowo witryna internetowa lub inne)

Metody oceniania
osiagnigcia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

e obecnosc¢ i aktywno$¢ na zajeciach,

e ocena prac studentéw (projekty i prezentacje multimedialne),
dyskusja w grupie zaj¢ciowej nt. kompetencji studentow,

e Samoocena




Kryteria oceniania
osiagnigcia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

Ocena 3,0 — przygotowanie projektu (w Power Point lub innym
rownorzgdnym) obejmujacego opis przyktadowej kampanii
komunikacji  medialnej, w  ktora zaangazowal  si¢
student/studenci (wersja drukowana - materialy konferencyjne,
3 slajdy na jedng strong A4)

Ocena 3,5 — to co na 3,0 plus prezentacja na zajeciach z
wykorzystaniem  nowoczesnych i atrakcyjnych  form
graficznych 1 dzwiekowych

Ocena 4,0 — to co na ocen¢ 3,5 plus swobodna wypowiedz i
dyskusja o efektach prowadzonych dziatan

Ocena 4,5 — to co 4,0 plus identyfikacja kluczowych
momentéw sukcesu w procesie kampanii komunikacji
medialnej

Ocena 5,0 — to co na 4,5 plus scenariusze mozliwych rozwigzan
w przysztosci kontunuowania kampanii medialnej

Praktyki zawodowe

nie dotyczy

STUDIA
STACJONARNE

Bilans punktow ECTS

udziat w wyktadach = 26 h

realizacja zadan projektowych = 20 h
przygotowanie do zaliczenia =10 h
studiowanie literatury przedmiotu=9 h

tacznie 65 h

liczba punktéw ECTS = 2 pkt.

w bezposrednim kontakcie z prowadzacym 50% godzin
Minimalna ilo$¢ naktadu pracy studenta =2 ECTS x 26 h=52 h

Forma oceny efektéw uczenia si¢

Forma oceny
Hiekty uczeniasie Aktywno$¢ pzzogﬁgcija d)%);i:;cszjzia Samoocena
W1 X X X X
W2 X X X X
Ul X X X X
U2 X X X X
U3 X X X X
K1 X X X X
K2 X X X X
K3 X X X X




