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Kierunek studiow i poziom
ksztalcenia:

Zarzadzanie — |l stopien Tryb studiow: S/N

Nazwa przedmiotu

RYNEK PRODUKTOW SPORTOWO-TURYSTYCZNYCH
OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH

Nazwa grupy przedmiotéw ijej | Grupa przedmiotéw z nauk o GNKF
symbol zarzadzaniu w kulturze fizycznej

Profil ksztalcenia ogoblnoakademicki

Jezyk wyktadowy polski

Forma realizacji przedmiotu obligatoryjny | | dowyboru
Specjalnosé wszystKie specjalno$ci

Rok studiow drugi

Semestr trzeci

Liczba punktow ECTS dwa

Tytul/stopien naukowy, imig i
nazwisko prowadzacego zajecia

mgr Ryszard Harmacinski

Kierunkowe efekty
uczenia sie - symbole

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

WIEDZA

K_WO01, K_W02

W1

definiuje rynek produktow sportowych i turystycznych i wskazuje
osoby niepelnosprawne jako uczestnikow rynku

K_W04, K_WO05

W2

rozrdznia popyt i podaz na rynku produktow sportowych i
turystycznych w zakresie potrzeb osdb niepelnosprawnych

K_WO06, K_W07

W3

opisuje koncepcje marketingowe produktéw sportowych i
turystycznych uwzgledniajac w nich klienta niepelnosprawnego

UMIEJETNOSCI

K_U01, K_U10

Ul

analizuje rynek produktow sportowych i turystycznych ze
szczegdlnym uwzglednieniem osob niepelnosprawnych jako
uczestnikow rynku

K_U03, K_U04

U2

interpretuje popyt i podaz na rynku produktow sportowych i
turystycznych i ich zalezno$¢ uwzgledniajac zdolnosci nabywcze
klienta niepetnosprawnego

K_U02

U3

analizuje i tworzy koncepcje marketingowe produktow sportowych
1 turystycznych i formutuje udziat osob niepelnosprawnych w tych
strategiach

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO03, K_K05

K1

chetny do podejmowania dziatan na rynku produktow sportowych i
turystycznych uswiadamiajgcych obecnos¢ osob
niepelnosprawnych na rynku

K_K04

K2

zdolny do prowadzenia analiz zdolno$ci nabywczych 0sob
niepelmosprawnych majacych na celu dostosowanie popytu i
podazy na rynku produktéw sportowych i turystycznych

K_K06

K3

dba o uwzglednianie potrzeb i zdolnosci nabywczych klienta
niepelosprawnego w strategiach marketingowych na rynku
produktow sportowych i turystycznych

Tresci przedmiotu

Rynek sportowy i turystyczny jako kategoria ekonomiczna. Istota i
cechy, pojecia, zjawiska i procesy rynkowe. Pozycja 0sob
niepelnosprawnych na tym rynku.

Turystyka zrbwnowazona a rozwoj gospodarczy. Pojecie i zasady
turystyki zrownowazonej oraz udziat oséb niepetnosprawnych w
nim.




3. Polityka panstwa w zakresie turystyki i sportu 0sob
niepelnosprawnych.

4. do5. Ustugi i produkty turystyczne na rynku osob
niepetnosprawnych.

6. do 7. Produkty dla 0sob z niepetnosprawno$ciami w obszarze sportu.

8. Produkt sportowy i turystyczny jako przedmiot podazy na rynku
towarow i ustug turystycznych osob niepetnosprawnych.

9. Popyt wérod osdb niepetnosprawnych na towary i ushugi sportowe i
turystyczne. Potrzeby i motywacje uczestnikow rynku, nowe trendy
w popycie na produkty i ustugi sportowe i turystyczne.

10. do 11. Organizacje dziatajace w zakresie sportu 0sob
niepetnosprawnych. Swiat i Polska.

12. Imprezy sportowe i turystyczne dedykowane osobom z
niepelnosprawnos$ciami.

13. Koncepcje marketingowe produktow sportowych i turystycznych w
odniesieniu do 0s6b niepelnosprawnych.

Wymagania wstepne i
dodatkowe

Brak
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Planowane
formy/dziatania/ metody

dydaktyczne

e metody audiowizualne (prezentacja, film); metody stowne (wyktad,
dyskusja);

e metody aktywizujace (burza mozgow)

e analiza wybranych rykow towarowo — ustugowych z zakresu tresci
przedmiotu

Sposob zaliczenia

zaliczenie na stopien

Metody oceniania
osiggnigcia
przedmiotowych efektow
uczenia si¢

uczestnictwo w zajgciach, aktywnos$¢, sprawdzian z wiedzy w formie
pisemnego kolokwium, prezentacja projektu indywidualnie lub w grupie,
dyskusja dydaktyczna

Kryteria oceniania
osiggniecia

Wymogi formalne dla otrzymania oceny z zaliczenia:
a) bardzo dobry - 91% i wiecej odpowiedzi prawidtowych,




przedmiotowych efektow
uczenia si¢

b) dobry plus - 81-90% odpowiedzi prawidlowych,

c) dobry - 71-80% odpowiedzi prawidtowych,

d) dostateczny plus -61-70% odpowiedzi prawidtowych,

e) dostateczny 50-60% odpowiedzi prawidlowych,
niedostateczny — mniej niz 50% odpowiedzi prawidtowych

Praktyki zawodowe

nie dotyczy

STUDIA
STACJONARNE

Bilans punktow ECTS

udziat w wyktadach = 26h
przygotowanie do zajg¢ = 13h
studiowanie literatury przedmiotu = 13h

facznie = 52h

w bezposrednim kontakcie z prowadzacym 50% godzin

Liczba punktow ECTS = 2pkt.

Minimalna ilo$¢ godzin naktadu pracy studenta 2 (pkt ECTS) x 26h = 52h

Forma oceny efektow uczenia si¢

Efekty uczenia si¢

Forma oceny

Kolokwium Prezentacja projektu Dyskusja dydaktyczna

W1

W2

W3

Ul

U2

U3
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